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RESUMEN

Con el propésito de dilucidar y conocer més a fondo la siguiente interrogante ;Como
influye el marketing digital en el posicionamiento de la cevicheria el Fogoso en la ciudad
de Tacna, periodo 2022?, se planteé como objetivo del estudio lo siguiente, Determinar
la influencia del marketing digital en el posicionamiento de la cevicheria el Fogoso de la
ciudad de Tacna, periodo 2022. Cuyo método es; observacional, prospectivo, transversal
y analitico, de disefio no experimental, contando como poblacién a 40 clientes y una
muestra que sera la misma. Cuya técnica fue de la encuesta e instrumento el cuestionario,
para ambas variables. Teniendo como resultados los siguientes, Segln los resultados
presentados en latabla 14 y figura 05, que un 85 %, consideraron que el uso del Marketing
Digital es alto y el 15 % consideraron que el uso del Marketing Digital es regular. Segln
los resultados presentados en la tabla 19 y figura 10, que un 92.5 %, consideraron que el
uso del Posicionamiento es alto y el 7.5 % consideraron que el uso del Posicionamiento
es regular. Concluyendo que: El marketing digital influye significativamente en el
posicionamiento de la cevicheria El Fogoso de la ciudad de Tacna, periodo 2022,
consecuentemente con un valor de 0,569, es que, a un mejor marketing digital, mejor sera

el posicionamiento.
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ABSTRACT

With the purpose of elucidating and learning more about the following question: How
does digital marketing influence the positioning of the Fogoso cevicheria in the city of
Tacna, period 20227 the following was proposed as the objective of the study: Determine
the influence of Digital marketing in the positioning of the Fogoso cevicheria in the city
of Tacna, period 2022. Whose method is; observational, prospective, transversal and
analytical, with a non-experimental design, counting as a population 40 clients and a
sample that will be the same. Whose technique was the survey and the questionnaire
instrument, for both variables. Having the following results: According to the results
presented in table 14 and figure 05, 85% consider that the use of Digital Marketing is high
and 15% consider that the use of Digital Marketing is regular. According to the results
presented in table 19 and figure 10, 92.5% consider that the use of Positioning is high and
7.5% consider that the use of Positioning is regular. Concluding that: Digital marketing
significantly influences the positioning of the El Fogoso cevicheria in the city of Tacna,
period 2022, consequently with a value of 0.569, it is that, the better the digital marketing,
the better the positioning will be.
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